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Lielsetzungen & Methode

Inhalte

Informationskanale

* Medienvertrauen

* Fake News

* MaBnahmen und Einschatzungen

o)

Zielgruppe

Osterreichische Bevolkerung in
der Altersgruppe 16 bis 75 Jahre

Methode

Onlineinterviews mit
Mitgliedern des AUSTRIAN
ONLINEPOOL

Sample
n=1.000

Feldarbeit

18.09. bis 07.10.2025

iab.

austria

Zielsetzungen & Methode

Stichprobenstruktur
Total (n=1.000)
Manner (n=499)
Frauen (n=500)
16 bis 29 Jahre (n=210)
30 bis 49 Jahre (n=354)
50 bis 75 Jahre (n=435)
Pflichtschule/Lehre (n=667)
Matura/Uni (n=333)
Wien (n=221)
NO / Bgld. (n=220)
Stmk. / Karnten (n=201)
00 / Salzburg (n=228)
Tirol / Vorarlberg (n=129)

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Legende Grafiken & Tabellen

Um die Lesbarkeit von Tabellen und Grafiken zu erhohen, werden fur die einzelnen Milieus bisweilen die folgenden
Abkurzungen verwendet

KET - Konservativ-Etabliertes Milieu

PMA - Postmaterielles Milieu

PER - Milieu der Performer

KOS - Kosmopolitisch-Individuelles Milieu
PRO - Progressiv-Realistisches Milieu

PRA - Milieu der Adaptiv-Pragmatischen Mitte
NOB - Nostalgisch-Burgerliches Milieu

TRA - Traditionelles Milieu

KBA - Milieu der Konsumorientierten Basis
HED - Hedonistisches Milieu

Integral:

Teil der INTEGRAL-SINUS-OPINION Gruppe

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Indizierung

Indizierung von relevanten Abweichungen zwischen den Ergebnissen in einzelnen Milieus und dem Durchschnitt

Um Gruppen bzw. Milieus miteinander vergleichen zu konnen und relevante Abweichungen vom Totalwert aller Befragten zu
verdeutlichen, wurde jeweils ein Index berechnet:

Index = Miieuin% 40 Beispiel: Milieuergebnis: 40%, Total: 30% -> Index = 40%/30% = 133

Total in %

Es gilt grundsatzlich :
Index > 100 ....Uberreprasentiert
Index < 100 ....unterreprasentiert

Fir die Kennzeichnung relevanter Abweichungen wurden je nach Merkmalsauspragung die folgenden Indexgrenzen definiert:

stark stark
Ergebnis liegt zwischen ..% unterreprasentiert Uberreprasentiert
bei Index... bei Index... Dieses Merkmal ist ®
>0-40 <80 5120 < "im Miligg stark ®
Uberreprasentiert P
>40-60 <85 >115 ®
>60-80 <90 >110
>80-100 <95 2105 Teil der INTEGRAL-SINUS-OPINION Gruppe

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Die Sinus-Milieus in
Osterreich
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Was sind Sinus-Milieus®?

Die Sinus-Milieus® gelten als Goldstandard der Zielgruppen-Segmentation.

Soziale Lage

N

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Konse
Etab

rvativ-

lierte

Performer
%

Kosmopolitische
| Individualisten
6%

Mittlere
Mittelschicht

1

1%

Postmaterielle
"%

B Adaptiv-
Nostalgisch- Pragmatische
Biirgerliche Mitte
12% [ | 14%

Progressive
| Realisten
7%

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Traditionelle
10%

Konsumorientierte
Basis

Hedonisten
11%

9% —

©INTEGRAL

Grundorientierung —

Tradition

Modernisierung

Neuorientierung

Die Sinus-Modelle sind grafisch alle sehr ahnlich aufgebaut (,Kartoffelgrafik”). In der
vertikalen Achse ist die soziale Lage dargestellt und in der horizontalen Achse die

Wertorientierung.

Je hoher ein

Milieu angesiedelt ist,

desto besser ist die

Ressourcenausstattung (Bildung, Einkommen, Berufsprestige, soziale Kontakte); je weiter
nach rechts es sich erstreckt, desto aktueller ist die Entstehung der Grundorientierung.

iab.

austria

Die Sinus-Milieus® sind ein
Gesellschafts- und
Zielgruppenmodell.

Sie wurden vom deutschen
SINUS-Institut vor uber 40
Jahren entwickelt. Sie fassen
Menschen mit ahnlichen
Werten und einer
vergleichbaren sozialen Lage
zu ,,Gruppen Gleichgesinnter
zusammen. Die Ubergiange
zwischen den Milieus sind
dabei flieBend. Wir nennen das
die ,,Unscharferelation der
Alltagswirklichkeit®.

Einfithrung in die Sinus-Milieus®

Die Sinus-Milieus®
verdeutlichen, was die
verschiedenen Lebenswelten
bewegt (Werte,
Uberzeugungen, Lebens-
perspektiven), welche Lebens-
stile sie bevorzugen und wie
sie bewegt werden konnen
(Medien- und Kommunikations-
praferenzen). In der Milieu-
Landkarte konnen Produkte,
Marken, Parteien, Medien etc.
positioniert werden.

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Warum ist der Milieu-Ansatz sinnvoll?

Der Milieuansatz erweitert die demografische Betrachtung um die Werteperspektive

e Die Sinus-Milieus® beschreiben differenziert die Lebens- und Wertewelt eines
Menschen. Unterschiedliche Wertorientierungen sind oft bedeutsamer fur
Konsum- und Markenpraferenzen als soziookonomische Lebensbedingungen.

e Soziale Zugehorigkeit wird heute nicht nur von soziookonomischen,
schichtspezifischen Kriterien gepragt, sondern v.a. auch von Gemeinsamkeiten
der grundlegenden Werte und Lebensperspektiven, welche im Modell der Sinus-
Milieus® abgebildet sind. Daraus ergeben sich auch vergleichbare Lebensstile
und asthetische Praferenzen. Aber auch die soziale Lage wird im Milieumodell
berucksichtigt.

* Von Beginn an wurden zudem Alltagsasthetik und Stilpraferenzen in
den Sinus-Milieus® systematisch untersucht, beschrieben und fotografisch oder
per Video dokumentiert.

* Dieses Bildmaterial wird genutzt, um stilistischen Wandel praziser zu
verstehen, um Produkte, Strategien und Kommunikation darauf abzustimmen -
und nicht zuletzt auch als anschauliche Hilfe bei Schulungen (Marketing, E
Vertrieb, Produktentwicklung) und Werbe-Briefings fur Agenturen. Typische Wohnwelt Progressive Realisten

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Die Sinus-Milieus® in Osterreich

Soziale Lage und Grundorientierung der osterreichischen Wohnbevolkerung 14+ Jahre

Soziale Lage
)

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung

Kosmopolitische
Individualisten

Konservativ-
Etablierte
1%

Postmaterielle
11%

Progressive

' Adaptiv- Realisten
Nostalgisch- Pragmatische
Burgerliche Mitte

14%

Traditionelle
10%

Hedonisten
11%

Konsumorientierte
Basis
9%

Tradition Modernisierung

Neuorientierung

© INTEGRAL

Einfithrung in die Sinus-Milieus® 10

Die Gesellschaft in Osterreich ist
einem laufenden Wandel
unterzogen. Gesellschaftliche
Krisen - zuletzt die Coronakrise
- und das zunehmende
Problembewusstsein in Hinblick
auf den Klimawandel - fordern
diese Veranderungen zusatzlich.
Zwar bleiben die Grund-
orientierungen der Menschen
auch in turbulenten Zeiten
weitgehend konstant, dennoch
nimmt eine Weiterentwicklung
der Gesellschaft auch Einfluss
auf die Milieustruktur. Nach
dem Update des Sinus-
Milieumodells fiir Osterreich im
Jahr 2011 gibt es deshalb seit
Oktober 2022 eine Neufassung
der Milieulandschaft, die dem
aktuellen Wertewandel
Rechnung tragt.

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Welchen Nutzen hat das Sinus-Milieukonzept?

Ein Ansatz mit vielen Benefits

Aktualitat

Die Sinus-Milieus® werden standig
weiterentwickelt. Basis dafur ist die
Trendforschung von [INTEGRAL und
SINUS sowie deren Studien zu den
Lebenswelten der Menschen.

Nachhaltigkeit

Die Sinus-Milieus® sind keine ,,One-
off-Typologie“ wie viele andere
Modelle, sondern ein seit Jahrzehnten
etablierter Ansatz mit  groler
Marktdurchdringung.

Verfiigbarkeit

Die Sinus-Milieus® sind im Teletest
und in der Osterreichischen
Verbraucherstudie (OVA) verfuigbar
und konnen in jede ad-hoc Studie
integriert werden.

Internationalitat
Mit den Sinus-Milieus® konnen Ziel-
gruppenstrategien nicht nur im
deutsch-sprachigen Raum, sondern
daruber hinaus in uber 50 Landern
entwickelt werden.

Einfithrung in die Sinus-Milieus®

Wirklichkeitsgetreues Abbild

Die Sinus-Milieus® liefern ein
holistisches Bild der real
existierenden Vielfalt in der Gesell-
schaft, indem sie Werte, Lebensstile
und soziale Lage der Menschen genau
beschreiben.

Wirtschaftlichkeit

Da kontinuierlich Sinus-Milieustudien
veroffentlicht werden, lernen Sie
immer mehr uber lhre Zielgruppen.
Vieles muss nicht von Grund auf neu
erhoben bzw. gedacht werden (z.B.
Mediennutzungsverhalten).

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Die Sinus-Milieus® in Osterreich

Kurzbeschreibung

Leitmilieus

Konservativ-Etabliertes Milieu

Die alte strukturkonservative Elite: Klassische Verantwortungs- und Leistungsethik sowie
Exklusivitats- und Statusanspriiche; Optimistische Grundhaltung, hohes Selbstvertrauen,
Wunsch nach Ordnung und Balance

Postmaterielles Milieu

Die weltoffenen Kritiker:innen von Gesellschaft und Zeitgeist: Vielfaltig kulturorientiert
und kosmopolitisch interessiert, aber kritisch gegeniiber der Globalisierung; Verfechter:innen
von Post-Wachstum, Nachhaltigkeit, diskriminierungsfreien Verhaltnissen und Diversitat

Milieu der Performer

Die global orientierte und fortschrittsoptimistische moderne Elite: Effizienz,
Eigenverantwortung und individueller Erfolg haben oberste Prioritat; Globalokonomisches,
und liberales Denken; wirtschaftliche Rationalitat ist MaRstab fiir alle Lebensbereiche; Hohe
Technik- und Digital-Affinitat

Zukunftsmilieus

Kosmopolitisch-Individualistisches Milieu

Die individualistische Lifestyle-Avantgarde: Mental und geographisch mobil, online und
offline vernetzt; Auf der Suche nach neuen Grenzen und unkonventionellen Erfahrungen,
Losungen und Erfolgen; Ausgepragte Selbstdarstellungskompetenz

Progressiv-Realistisches Milieu

Die Treiber gesellschaftlicher Veranderungen: Veranderungswille, ausgepragtes Problem-
bewusstsein fir die globalen Herausforderungen; Synthese aus Verantwortungsbewusstsein
und Selbstverwirklichung, aus Disruption und Pragmatismus, Erfolg und Nachhaltigkeit, Party
und Protest

[ ]
lab. Kurzbeschreibung der Sinus-Milieus® in Osterreich 12
austria

Die aktuelle und ehemalige Mitte

Milieu der Adaptiv-Pragmatischen Mitte

Der flexible und nutzenorientierte Mainstream: Ausgepragter Lebenspragmatismus, hohe
Anpassungs- und Leistungsbereitschaft; Nitzlichkeitsdenken, aber auch Wunsch nach SpaB
und Unterhaltung; Starkes Bedirfnis nach Verankerung und Zugehorigkeit

Nostalgisch-Biirgerliches Milieu

Die systemkritische ehemalige Mitte: Wunsch nach gesicherten Verhaltnissen und einem
angemessenen Status bei gleichzeitiger Kritik an den herrschenden Verhaltnissen;
Uberforderung und Abstiegsangste, Gefiihl, vom aktuellen politischen und medialen
Mainstream missachtet zu werden; Sehnsucht nach ,,alten Zeiten*

Milieus der unteren Mitte und Unterschicht

Traditionelles Milieu
Die Sicherheit und Ordnung liebende dltere Generation: Verhaftet in der kleinburgerlichen
Welt bzw. traditionellen Arbeiterkultur; Anspruchslose Anpassung an die Notwendigkeiten

Milieu der Konsumorientierten Basis

Die um Orientierung und Teilhabe bemiihte Unterschicht: Dazugehoren und
Anschlusshalten an den Lebensstil und Lebensstandard der breiten Mitte - aber Haufung
sozialer Benachteiligung und Ausgrenzung; Gefiihl des Abgehangtseins, Verbitterung und
Ressentiments

Hedonistisches Milieu

Die momentbezogene, erlebnishungrige (untere) Mitte: SpaBhaben im Hier und Jetzt;
Berufliche Anpassung vs. Freizeit-Eskapismus; Verweigerung von Konventionen der
Mehrheitsgesellschaft, starker Bezug auf die eigene Gruppe

https://www.integral.co.at/sinus-milieus
Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Informationskanale fur Nachrichten

INTEGRAL & IAB Austria - Fake News

[ ]
Idb. Informationskanile
austria

Offentlich-rechtliches Fernsehen

Nachrichtenseiten im Internet

Offentlich-rechtliches Radio

Tageszeitungen Printausgabe

Social Media

Freunde / Familie / Nachbarschaft

Privatfernsehen

Zeitschriften bzw. Magazine Printausgabe

Internetseiten von Behorden

Privatradio

Messenger-Dienste

Sprachassistenten / Smart Speaker

Andere

F1: Uber welche Informationskanile informieren Sie sich regelmiBig iiber aktuelle Nachrichten zum Weltgeschehen?

Basis:
n=

Alle Befragten
1.000

Angaben in %

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025

19
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Haufigkeit der Nachrichten-Nutzung

MIN. EINMAL TAGLICH

71

Mehrmals taglich 43

Einmal taglich

N
oo

Mehrmals pro Woche - 16
Einmal pro Woche . 6
Mehrmals im Monat I 2
Seltener I 4
Nie | 1
F2: Wie oft informieren Sie sich iiber aktuelle Nachrichten? Angaben in %
Basis: Alle Befragten Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

n= 1.000 Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025



4
Medienvertrauen



[ ]
integral:  INTEGRAL & IAB Austria - Fake News IGP. Medienvertrauen
austria

Vertrauen in Informationsquellen

m Sehr hoch » Eher hoch Eher gering u Sehr gering Top 2

Internetseiten von Behorden

Offentlich-rechtliches Fernsehen

Offentlich-rechtliches Radio

Tageszeitungen Printausgabe

Freunde / Familie / Nachbarschaft

Nachrichtenseiten im Internet

Privatradio

Privatfernsehen

Zeitschriften bzw. Magazine Printausgabe

Social Media

Messenger-Dienste

Sprachassistenten / Smart Speaker

F3: Wie hoch ist lhr Vertrauen in folgende Informationsquellen? Angaben in %

Basis: Alle Befragten Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
n= 1.000 Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Privatfernsehen
Soziale Lage o
v Performer @ = 52 /0
Total 52 o)
» Oberschicht / ) 5 6A Kosmopolitische
Manner 33 Obere Mittelschicht Konservativ- Individualisten
Etablierte :
Postmaterielle (0}
Frauen 50 57? . 4 1 A
16 bis 29 Jahre 53 0 33%
30 bis 49 Jahre 52 PG
Mittlere A Realisten
50 bis 75 Jahre 51 i i o 0
Mittelschicht Nostalgisch- Pragmatische 43 A
Pflichtschule/Lehre 52 Biirgerliche Mitte
Matura/Uni 51 60%
Wien 46 Traditionelle Hedonist
edonisten
NO / Bgld. 53 54% o
N Untere Mittelschicht / Konsumorientierte 546
Stmk. / Karnten 49 Unterschicht Basis
00 / Salzburg 54 4 1 %
Tirol / Vorarlberg 61 © INTEGRAL
Grundorientierung Tradition Modernisierung Neuorientierung
F3: Wie hoch ist lhr Vertrauen in folgende Informationsquellen? Top2: sehr hoch/eher hoch Angaben in %
Basis: Alle Befragten Uberdurchschnittlich Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
n= 1.000 Durchschnittlich Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025

Unterdurchschnittlich

32
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Glaubwurdigkeit von Werbung nach Medium

Sehr glaubwiirdig Top 2

Internetseiten von Behorden

Offentlich-rechtliches Radio

Offentlich-rechtliches Fernsehen

Freunde / Familie / Nachbarschaft

Tageszeitungen Printausgabe

Zeitschriften bzw. Magazine Printausgabe

Privatfernsehen

Privatradio

Nachrichtenseiten im Internet

Social Media

Messenger-Dienste

Sprachassistenten / Smart Speaker

F4: Fiir wie glaubwiirdig halten Sie generell die Werbeaussagen, wenn Sie sie in folgenden Medien wahrnehmen? Angaben in %

Basis: Alle Befragten Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
n= 1.000 Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Projektive vs. eigene Fake News Kompetenz

Nach Sinus-Milieus

Projektive Fake News Kompetenz Eigene Fake News Kompetenz

Bottom 2 Top 2 Bottom 2 Top 2

78 -" 22 31 a 69

m Sehr gut
= Eher gut
Eher nicht gut

= Uberhaupt nicht gut

F5: Was glauben Sie, wie gut konnen die meisten Menschen korrekte Nachrichteninhalte von Falschmeldungen, so genannten Fake News, unterscheiden? Angaben in %
F6: Wie schatzen Sie sich selbst ein: Wie gut konnen Sie korrekte Nachrichteninhalte von Falschmeldungen, so genannten Fake News, unterscheiden?

Basis: Alle Befragten Uberdurchschnittlich Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
n= 1.000 Durchschnittlich Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025

Unterdurchschnittlich
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Erfahrungen mit Fake News
® Ja = Nein
F7: Haben Sie schon einmal eine Nachricht in den Medien fiir wahr gehalten, die sich spater als Falschmeldung herausgestellt hat? Angaben in %
Basis: Alle Befragten Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

n= 1.000 Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Kanale fur Falschmeldungen

Social Media

Messenger-Dienste

Sprachassistenten / Smart Speaker

Nachrichtenseiten im Internet

Freunde / Familie / Nachbarschaft

Privatfernsehen

Zeitschriften bzw. Magazine Printausgabe

Offentlich-rechtliches Fernsehen

Tageszeitungen Printausgabe

Privatradio
Offentlich-rechtliches Radio
Internetseiten von Behorden

Andere

F9: In welchen Medien werden Ihrer Meinung nach Falschmeldungen am ehesten verbreitet? Angaben in %

Basis: Alle Befragten Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
n= 1.000 Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025
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Kanale fur Falschmeldungen

Social Media

Soziale Lage

J @ = 820/0

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

w::lelreh. " Adaptiv-
ittelschic Nostalgisch- Pragmatische
Biirgerliche Mitte

Hedonisten

64%

Untere Mittelschicht /

Konsumorientierte -
Unterschicht Basis
79% T
(o]
© INTEGRAL

Grundorientierung = Tradition Modernisierung Neuorientierung

F9: In welchen Medien werden lhrer Meinung nach Falschmeldungen am ehesten verbreitet? Angaben in %
Basis: Alle Befragten Uberdurchschnittlich Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
n= 1.000 Durchschnittlich Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025

Unterdurchschnittlich
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MahBhnahmen gegen Fake News

Mafinahmen & Einschidtzungen

o
oo

Kennzeichnung von Kl-generierten Inhalten

Forderung von Qualitatsjournalismus

Vermittlung von Medienkompetenz in Schulen _ 55
I ;

Mehr Regeln und Kontrollen von Nachrichteninhalten in allen Medien _ 50

Unterstltzung von Initiativen zu Faktenchecks

Uberwachung und Kontrolle speziell von Sozialen Medien _ 48

Nichts davon . 7

F10: Welche der folgenden MaBnahmen zur Bekampfung von Fake News halten Sie fir sinnvoll?

Angaben in %

Basis: Alle Befragten Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000

n= 1.000

Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025

61
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Idb. Mafinahmen & Einschidtzungen
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Verantwortung fur Bekampfung von Fake News

Medienbehorden

Die Seitenbetreiber selbst

Alle, die Medien nutzen

Unabhangige Faktenchecker

Die Bundesregierung

Nichts davon

F11: Wer sollte aus Ihrer Sicht verantwortlich fiir die Bekampfung von Fake News sein?

Basis: Alle Befragten

n=

1.000

Angaben in %

Quelle: INTEGRAL, Onlinebefragung der Wohnbevélkerung in Osterreich 16-75 Jahre, n=1.000
Studie 8130. 18.09.-07.10. 2025

64
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Fazit |

Fake News
werden als

grolles Problem
wahrgenommen

iab.

austria

« Zwar schiebt man die Anfalligkeit fur Fake News
primar auf ,,die anderen®

« Aber die Mehrheit gibt zu, bereits auf Fake News
hereingefallen zu sein

« Fake News fuhren zu Verunsicherung, die sich
auf die Mediennutzung und Medienwahrnehmung
insgesamt auswirken konnen - besonders im
Nostalgisch-Biirgerlichem Milieu und in der von
ihm stark beeinflussten Konsumorientierten
Basis
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Fazit [l

» Social Media sind die wichtigste
Informationsquelle fur die unter 30jahrigen -
aber weniger als die Halfte halt sie fur

SOCial MEdia vertrauenswurdig

S nd der « Social Media werden als die wichtigste Quelle
Nah rboden fur von Fake-News angesehen, auch von den Jungen

« Dagegen stehen die klassischen Medien - speziell
Fake NeWS die offentlich-rechtlichen - welchen das hochste
Vertrauen und die geringste Fake-News-
Anfalligkeit zugeschrieben werden
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Fazit Il

« Die meisten sind sich einig, dass Kl-generierte
Inhalte gekennzeichnet werden sollten

Zur Kontrolle

von Fake-News - Vermittlung von Medienkompetenz und
gibt es keine

Forderung von Qualitatsjournalismus erhalten
Mehrheiten bei den gehobenen Milieus

emdeutlge, . Uberwachung, Kontrolle und Faktenchecks
milieuﬂbergrei- werden aber von den systemkritischen Milieus

. abgelehnt
fende Meinung ;




8
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Haben wir Sie neugierig gemacht? Wir freuen uns auf ein Gesprach!

Interesse am Bericht?

Dr. Bertram Barth
Geschaftsfilhrender Gesellschafter

bertram.barth@integral.co.at Fake News: € 390, -
+43 1799 19 94-14

. Powerpoint-Bericht einschlieBlich Analyse
n nach Demografie und Sinus-Milieus

Mag. Sandra Cerny Preis excl. MwsSt.

Studienleitung
sandra.cerny®@integral.co.at
+43 1799 19 94-21
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INTEGRAL Markt- und Meinungsforschungsges.m.b.H.

Das vorliegende Werk ist urheberrechtlich geschutzt. Jegliche Veroffentlichung von
Material aus diesem Bericht muss vorweg mit der INTEGRAL GmbH abgesprochen
werden. Zitate und Nachdrucke, auch auszugsweise, sind nur mit ausdricklicher
Genehmigung und Quellenhinweisen gestattet.

Dieser Bericht ist zur internen Verwendung des Auftraggebers/der Auftraggeberin
bestimmt. Eine Weitergabe von darin enthaltenen Sinus-Milieu-bezogenen
Informationen an unternehmensfremde Personen darf nur mit ausdriicklicher
Genehmigung der INTEGRAL GmbH erfolgen. Die Verarbeitung mittels KI-Anwendungen
(Kiinstliche Intelligenz) ist untersagt.
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durfen weder veroffentlicht noch an Dritte weiter gegeben werden.

iab.

austria

Diese Studie wurde entsprechend der
Qualitatsrichtlinien des Verbands der
Markt- und Meinungsforschungsinstitute
Osterreichs durchgefiihrt.

EVdMI

VERBAND DER MARKT- UND MEINUNGS
ORSCHUNGSINSTITUTE OSTERREICHS
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