Agenten, GEO, und die
Zukunft der Suche




@ Otterly Al

Wer bin ich?
Klaus-M(arketing) Schremser

Co-Founder von OtterlyAl @

e Kl Suche Monitoring und
Optimierungsplattform

Serienunternehmer

25 Jahre in MarTech,

9 Jahre Head of Growth

4 Startups gegrundet (3 Exits)




@ Otterly Al

Suche wird zu einer " R rorcctoald Googenas
Konversation. '

Kunden fragen ChatGPT, Google | "
Al Mode und andere Kl Suchen PENER) ORmEET ngw:
nach Produkten oder
Dienstleistungen.

Fallbeispiel: Meine Frau




Zukunft der Suche

Es passieren gerade wichtige
Disruptionen im Marketing




@ Otterly Al

Zero Click wird mehr
Organischer Traffic fallt massiv

e Kl antwortet Informations- Zero-Click Searches in the European Union vs. United States
orientierte Fragen und keine
(mobile &desktop weighted avg) (mobile & desktop weighted avg)

blauen Links werden geklickt.

e 59% aller Google-Suchen enden
mit keinem Klick (zero click)

e Gartner sagt vorher, dass T
organischer Traffic um 50% bis e
2028 fallen wird




Kl Suchmaschinen wie ChatGPT
werden Alternativen zu

Queries [ Tag

Google
15,000 M
e ChatGPT ist Teil der Top 10 2,500 M
Webseiten weltweit
46 M
e PerplexityAl wéchst mit 2-stelligen 33M
Wachstumsraten pro Monat
29 M
e Aber .. Google rustet mit Al Mode 26 M
Mmassiv auf
12M
10M

@ Otterly Al

G < Al Overview

Q Al Mode

. ChatGPT
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Gemini
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@' deepseek
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[3 Grok
¥ Claude



Unternehmen verlieren die @ou
KONTROLLE Gbar dia ciictamar inyrney.

o~ |

Traditionel o | ‘
Ads méglich ]2

Keine Ads derzeit. Al nim
Informationsfragg .

Al Agenten Shopping Age

Kl Suche




Aber ... wir mussen ja nhur SEO
machen.

Richtig?

5 Mythen




Top 5 Mythen liber SEO/GEO @ otterty

_ Mythos 1:
"Wir sind #1 in Google Ranking, das reicht"

@ Thomas Peham
90% of ChatGPT citations come from pages outside Google’s top 20.

Ll am
Re a I I tat L] s don’t care about your rank, they care about:
n
un

it (not full pages)
eneric keywords)
fit (not just domain authority)

#1 auf Google =  #1 auf KI-Suche

ISl
Not just SEO.
Not just PR. Correlation Between Top 10 Google Search

Not just content. Rankings & Al Citations

Basierend auf SEMRush und dem CEO atetimsen )
von OtterlyAl 90% der ChatGPT Referenzen "B
sind aulerhalb der Top 20 von Google. 3

Source: Semrush Demand Thrive




Top 5 Mythen liber SEO/GEO

“2 Mythos 2:
"KI Suche vernichtet SEO komplett™

Average Sessions per Day

after First Interaction

Realitat: with ChatGPT
SEOQ ist nicht tot - es entwickelt sich. Wer SRR
aber auf SEO stecken bleibt, hat verloren.

SEO wird GEO - es geht weiterhin darum,
gefunden zu werden,
aber in teilweise, neuen Formaten.

@ Otterly Al




Top 5 Mythen liber SEO/GEO @ Otterty

% Mythos 3: "Backlinks und Domain
Authority sind weiterhin wichtig”

Realitat:

In KI-Suche, strukturierte, kontextuelle und authoritarer Content
wiegt mehr als Backlinks zahlen. KI-Suche crawled Links nicht wie
der klassische GoogleBot.




Top 5 Mythen liber SEO/GEO @ Otterty

) Mythos 4: "Man kann KI-Suche
Ergebnisse nicht beeinflussen™

Realitat:

Man kann Kl Suche-Ergebnisse optimieren - es ist ein anderes
Spiel. Wir haben viele Experimente durchgefuhrt und Fallbeispiele
bei OtterlyAl, dass GEO funktioniert.

Gute SEO Marketers werden lernen, das neue Spiel zu spielen.



Top 5 Mythen liber SEO/GEO @ otterty

~ Mythos 5:
"Es ist zu fruh, sich Gedanken um GEO zu
machen.”

Realitat:

Die Verschiebung passiert jetzt. Google’s Al Overviews sind seit April
2024 live, PerplexityAl wachst schnell und ChatGPT wird taglich
genutzt, um Produkte zu finden.

Wenn man wartet, wird die Konkurrenz sich in Al positionieren.



Was ist eine KI-Suche?

Nicht wirklich eine Suche,
sondern eine Antwortmaschine

Aber .. LLMS?
Und ... ChatBots?



Wie funktioniert KI-Suche?

Q@

AlMode All Videos Images News i More

what is google ai mode

"Al Mode" is an experimental feature in Google Search, currently available through
Google Labs, that leverages the power of Google's Al to provide more insightful and
comprehensive answers to search queries. ¢

Here's a breakdown of what it offers:

Key Features:

Al-powered Responses: Al Mode provides Al-generated summaries and answers, rather
than just a list of traditional search results. ¢

Multimodal Capabilities: You can interact with Al Mode using text, voice, and even images
to ask your questions. ¢

Follow-up Questions & Exploration: You can ask follow-up questions to delve deeper into
a topic or explore different aspects of your original query. ¢

Links to Further Information: Al Mode often includes links to relevant web sources,
allowing you to verify information and explore topics in greater depth. @
How It Works:

1. User Input: You can enter your question using text, voice, or by uploading an image in
the Google app.

-

Ask Al Mode

GG ssites

Google Al Mode - a new way to
search, whatever’s on your mind

Meet Al Mode. Introducing a new
experiment in Google Search. Ask...

G search.google
Expanding Al Overviews and

introducing Al Mode - Google Blog

Mar 5, 2025 — Expanding Al
Overviews and introducing Al Mode

G Google Blog
Bringing multimodal search to Al
Mode - Google Blog

Apr 7, 2025 — Bullet points * Google's
Al Mode is getting a multimodal..

G Google Blog

Show all

@ Otterly Al
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“Sind die SEO KPIs noch valide?”

MapecseinAuchizkigeXRig find

BardiRksesind nicht mehr die
Wahrung von Kl Suche.
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Scheint Ihre Marke in den Antworten von Al engines auf?

Marken-Sichtbarkeit ist die
neue Metrik

Share of Voice Marken Erwahnungen in Al
Antworten (meine / gesamt)

Brand Coverage In wie vielen Fragen kommt
meine Marke vor

Wenn Sie nicht aufscheinen in K, Doma o .
omain Coverage In wie vielen Antworten wird
dann sind Sie mein Inhalt von meiner

Mention Rate Domain verwendet

8%

unsichtbar -/~

2%

0%
1 2 3 4 5 6 7 8 10 12 14 16 18 20 22 24 26 28 29




Ok, aber jetzt mal ganz ehrlich
“Was sollen wir tun, damit wir unsere
Marken-Sichtbarkeit optimieren?”

Es gibt viele Begriffe: GEO, GAIO, AIVO, AEO, etc.

— Generative Engine Optimization



Die 3 Schritte zur
Marken-Sichtbarkeit von Kl Suchen

\_

beeinflusst von

Marken-Sichtbarkeit in Kl Suche ist }

Finden der
richtigen
Prompts

/

'

m

Monitoring
der
Marken-

Sichtbarkeit
\ /

-

Start mit
GEO
Methoden

\_ /

@ Otterly Al



Schritt 1: Finden der Prompts

SEO Keywords werden
zu Such-Prompts

Verstehe, was
potentielle Kunden
KI-Suche fragen
wurden, um lhre
Produkte zu suchen.

Prompt

Al searc h monitoring software

Best tools for LLM brand monitoring

Best solutions for Google Al overviews

What vendor would you suggest for bre

ai searc h monitoring tool

llm brand tracking software

Es gibt kein
Suchvolumen fur
Prompts von
ChatGPT, PerplexityAl

States

&= United



Schritt 2: Monitoring Marken-Sichtbarkeit

Monitoren Sie, ob Ihre

Marke oder Konkurrenz in
den Al Antworten fur lhre

Prompts auftauchen.

Verwenden Sie

KI Suche Monitoring Tools

wie OtterlyAl @

@ Otterly.Al

<> Search prompts
Brand report
Redbull
BMW

Apple

@ GEO audit

I:'_a Resources

5B, Team management

(® silling

and report / Apple

& Apple @

200 prompts added to this report

Last month Vv All countries v Alltags Vv All Al search services Vv

Brand position © Brand mentions © Share of voice

N\ 1,234 out of 2,000 5 1,234 out of 2,000 e 45 %

Brand coverage © Top prompts © See more

1. How to brew c... (S 15k
2. Whereis the b... (D 10k
3. Most popular c... S 8k
180/200 4. Where is the b... (D 6k
prompts 5. Is ground coffe... @D 4k

6. How to brew ... @B 2k

7. Coffee farmers @ 1k

#########



@ Otterly Al

Schritt 3: Start mit den GEO Methoden

crawlability Eigener Content Auf relevanten

On-Page Content /
SEO
Technischer GEO

Optimierung Referenzen
(Chunking, Struktur, (citations)
Schema) arbeiten

GEO

Earned Media

ooa| (1.4 euro
somsm RN \ s [T Revis.

nnnnnnn

Positionierung & PR &
Kommunikation

:::::

Marken-
Sichtbarkeit von
Kl Suchenist
beeinflusst von

wikipedia  pr/Medien hebeln

Community Marketing

User Generated
Content / Community
Marketing

O

reddit




Zusammenfassung

e Schritt1: Prompts finden
Finden Sie relevante Prompts und
Themen far Ihr Business?

e Schritt 2: Monitoring «
Wo ist |lhre Marke vs. Wettbewerb?

e Schritt 3: Optimieren
Starten Sie lhre GEO Reise






Download
Gratis 70-Seiten

GEO Guide (Engllsh)
FiE]




s://www.linkedin.com/in/klausm @) Otterly.Al
remser/

Kontaktieren Sie mich auf
Linkedin
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Klaus-M. Schremser, Linkedin
https://www.linkedin.com/in/klausmschremser/

GEO Guide (70-Seiten PDF)

https://otterly.ai/geo-quide



https://www.linkedin.com/in/klausmschremser/
https://otterly.ai/geo-guide

@ Otterly Al

Welche Kategorien von

Inhalten tauchen An e conunky
besonders auf in

KI Suchen? News/Medis

29.6%

Basierend auf 100,000 Referenzen
(OtterlyAl - Research)

Informational/Encyclopedia
5.9%




#1on Google does not mean
#1on Al Search

l é peppercontent

The Mathematical Difference Between SEO and GEO

Factor Type SEO Weight (Classic) Al Search Weight (LLMs)
BACKLINKS / LINK AUTHORITY ~45% ~0-5% (almost irrelevant)
ON-PAGE KEYWORDS / CONTENT ~30% ~10% (semantic embeddings only)
ENGAGEMENT (CTR, DWELL) ~15% ~5-10% (Perplexity tracks CTR in new-post windows)
TECHNICAL SEO e ~10% ~0-5% (retrievability, JSON hygiene, indexation)
,
AUTHORITATIVE LISTS ~0% r ~40-65% h

REVIEWS & RATINGS ~0% ~20-35%
The | °

AWARDS & ACCREDITATIONS ~0% Difference J ~5-20%

CUSTOMER EXAMPLES / CASE STUDIES ~0% ~10-15%

SOCIAL SENTIMENT ~0% ~10%

TRADITIONAL DIRECTORIES ~0% \_~20-70% (Claude, Gemini local) /




@ OtterlyAl

e  Audit if you're being cited across Al

Search (ChatGPT, Perplexity, SGE) VISIBILITY
e |dentify which competitors are winning
those spots — and why Can Al search see your
content?

° Check if your URLs are indexable,
link-worthy, and retrievable

e  Chunkand tag your RETRIEVABILITY CITABILITY e Rewrite content to
content to feed RAG include expert
systems better Can Al search use your Can Al search trust your quotes, references,

° Add LLM-readable content to answer future sources? structured data

questions?
markup and context

layering (FAQs,
comparisons,
summaries)

e Improve source
credibility through
media presence,
high-authority

e  Monitor which prompts citations, and entity
lead to brand visibility recognition
and close the loop e  Restructure pages to

be chunkable and

ratriaviahla




Generative Engines Optimization

Long-term - focus on Al [ LLM (Model)
— TRAINING DATA (list of sources)

Short-mid term - focus on getting my

content in the citations

— CITATIONS

ngrf—term — [ Web Search [ Citations

]

Long-term — [ LLM Knowledge

|




