O
1ab.
austria

VEREIN ZUR FORDERUNG DER DIGITALEN WIRTSCHAFT



Die SUB AG

Katharina Holland

smec

‘»-f

Elemer Melik

ConnectAd

Angelika Hrubi

Google

Rene Ranz

willhaben.at

Melanie
Gegenleithner

Dentsu

Milan Vidovic

GroupM

Nadja Petzeva Kroll

AboutMedia

\aOWHER

Fritz Strobl

ShowHeroes

iab.

austrnia



2. Umfrage des IAB Austria

Programmatic AG / SUB AG Post Third Party Cookie Ara

Leitung Programmatic AG .
Melanie Gegenleitnher / dentsu Ia

Letong Sub AG ausiria

Rene Ranz / willhaben.at & Fritz Strobl / ShowHeroes SE
Mitglieder SUB AG:

Angelika Hrubi / Google

Milan Vidovic / GroupM

Katharina Holland / smec

Nadja Petzeva Kroll / AboutMedia m In dtq ke
Elemer Melik/ConnectAd

iab.

austrnia



Studiendesign

2. Umfrage zum Status Quo innerhalb der IAB Austria Mitglieder

zum Thema Vorbereitung auf die Post Third Party Cookie Ara .

Versand der Umfrage per IAB Newsletter an alle )

Unternehmens- und Personenmitglieder des IAB Austria .
Befragungszeitraum: t
Oktober 2024 a US rla

PanelgroBe:
76 beantwortete Fragen 2024
vs. 110 beantwortete Fragebdgen 2023

Kombination aus geschlossenen und offenen )
Fragestellungen sowie optionalen Antwortmoglichkeiten.

iab.

austna



1. FRAGESTELLUNG: Mein Unternehmen ist:

Unternehmensart Gesamtantworten: n=76

Werbetreibender
Publisher

Vermarkter

Agentur 30.26%

AdTech-Unternehmen 11.84%

Verband/
Interessensvertretung

Sonstige

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00%

iab.

austna



2. FRAGESTELLUNG: Welche Position hast du in
deinem Unternehmen?

Geschaftsfuhrung

Vertrieb

IT/ Development

Kampagnenmanagem
ent/ Programmatic
Specialist

Sonstige, und zwar:

0.0

Marketing

Client Service

Marketing

Business Development
Publisher Management
Bereichsleitung MKT und
Werbung

Digital Comms

Head if OM

Head of Animation
Projectmanagement
Middle Management
Digital Planung
Kundenberatung

Head of Digital
Abteilungsleiter

Digitale Strategieberatung

iab.

austna



3. FRAGESTELLUNG: Wie groB ist dein Unternehmen?

Kleinstunternehmen
13.2%

GroRBunternehmen
36.8%

Kleinunternehmen
23.7%

Mittleres
26.3%

iab.

austna



4. Wie schatzt du die Auswirkung des Wegfalls von Third-Party Cookies
auf deine Business-Ziele ein¢

B Werbetreibender [l Publisher Vermarkter [l Agentur [ AdTech-Unternehmen

80
60
40
20
15 13
0
Umsatzriickgang Umsatzsteigerung Keine Auswirkung Ich weil} es nicht
n=76 .
iab.

austna



5. Denkst du, dass die Abschaffung/Reduzierung
von Third-Party-Cookies der richtige Schritt iste

Prozent

50

40

30

20

10

Antwort

austna



5. Denkst du, dass die Abschaffung/Reduzierung
von Third-Party-Cookies der richtige Schritt iste

Ja, das war der richtige Schritt!

80.00%
60.00%
40.00%
36.40%
20.00%
0.00%
Werbetreibende Publisher Vermarkter Agentur Adtech-Unternehmen

iab.

austna



6. FRAGESTELLUNG: An wen wendest du dich bei der
Informationsbeschaffung zum Thema Post Third-Party Cookie-Ara?

Informationsbeschaffung

Sonstige - =

2.7%

Verband,
17.1%

In-House
20.3%

Publisher/ Vermarkter
13.5%

Medienplattformen
13.1%

Agenturen
11.3%

AdTech-Unternehmen
21.6%

Sonstige:
Internationale Kolleglnnen
Internet-Recherche
Technik
Events
Medien
Online-MKT Specialisten
Uni-Professorinnen

n=76

iab.
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7. Wie gut ist dein Unternehmen auf die Post Third-Party-Cookie Ara
vorbereitet?

Vorbereitungs-Status 2024 vs. 2023

B Top 2 (sehr) gut vorbereitet [l 3 Bottom 2 (iiberhaupt) nicht vorbereitet)
WeiR ich nicht / kann ich nicht einschitzen

60.0

40.0

20.0

11.8

7 B

2024 2023

0.0

Wie gut ist dein Unternehmen auf die Post Third-Party Cookie-Ara vorbereitet?

iab.
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8. In welchen Bereichen wurden in deinem Unternehmen bereits
Schritte zur cookiefreien Aussteuerung umgesetzie

Bereiche der Aussteuerung

betrifft uns nicht
neue Tools
Entwicklung einer eigenen DMP

Targeting

Retargeting

Automatisierung der contextuell
Kampagnenauslieferung 1st Party Data
Measurement/ Analytics dmp

Agenturlésungen
Verifizierung

Sonstige, und zwar:

Es wurden noch keine Schritte
getroffen

WeiR ich nicht

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

Prozent

iab.

austna



8. In welchen Bereichen wurden in deinem Unternehmen bereits
Schritte zur cookiefreien Aussteuerung umgesetzte 2023 vs 2024

Bereiche der Aussteuerung

W 2024 2023

Targeting — 73.7
Retargeting — 447
Automatisierung der — 434
Measurement/AnaIytics — 68.4
Veriﬁzierung — 30.3

Sonstige, und zwar: 9.2
Es wurden noch keine Schritte h 39

WeiR ich nicht b 3.9
|

0 20 40 60

Prozent

80

iab.

austna



9. Wie wurdest du deinen Wissenstand hinsichtlich unterschiedlicher
Alternatividsungen zu Third-Party-Cookies einschdtzene

| 2024 2023

80

60

40

44.50%

20 37.30%

iab.
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10. Auf welche Alternativiosungen zu Third Party Cookies setzt dein
Unternehmen einen Fokus?

B Kontextuelles/ Semantisches Targeting [l First Party Daten
[ Measurement/ Analytics-Lésungen [ Externe ID-Lésungen [l Privacy Sandbox API's

80.0

60.0

40.0

20.0

0.0

2024 2023

iab.

austna



11. FRAGESTELLUNG: Was ist der Grund, weswegen dein Unternehmen
einen starken bzw. moderaten Fokus auf diese Alternativiosung legt?

1/2

Thema

Kontextuelles/Semantisches
Targeting

First Party Daten

Measurement/Analytics-
Lésungen

Grunde

Leicht umsetzbar, verstandlich, bewdhrt, funktioniert, Kunden
need hoch/hohe Nachfrage, Relevanz, keine Ids/Cookies
erforderlich/effektive Alternative zu 3rd party cookies

Zuverlassige Datenbasis, Infegration in eigene Plattformen,
datenschutzkonforme Vorteile, DSGVO-Herausforderungen,
Business Impact

DSGVO-konforme Marktanforderungen, Mehrwert fur

Unternehmen, Praktische Umsetzung, Datenbasierte
Entscheidungen, Serverside Tracking, eigene DWH-Integration

*Offene Antworten aggregiert

iab.

austna



FRAGESTELLUNG: Was ist der Grund, weswegen dein Unternehmen

einen starken bzw. moderaten Fokus auf diese Alternativiosung legt?
2/2

Thema Grunde

Externe ID-L&sungen Reichweitensteigerung, genauere Zielgruppenansprache,
Multi-ID-Ansatz, zukunftssichere Alternative, Skalierung durch
externe Losungen, Marktkonformitat

Privacy Sandbox API's Nutzung Google Universum, hoher Kunden-Need,
Spezialisierung durch Agenturen, Testzwecke

Sonstige Losungen Hohe Personalisierung, Verkaufsargumente, Einblicke zu
Personas

*Offene Antworten aggregiert

iab.

austna



12. Welche Privacy-Sandbox-APIs testet ihr derzeite

50.0
48.7

40.0
34.2

30.0

20.0

15.8
10.0
0.0
Topics API Protected Private Shared Attribution Wir testen Weil ich
Audience APl aggregation Storage APl Reporting APl keine API nicht
API

iab.
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12. Welche Privacy-Sandbox-APIs testet ihr derzeite

Split unter den Sandbox-Testern:

Attribution Reporting API

Shared Storage API

Private aggregation API

Topics API

Protected Audience API

15.09

iab.

austna



13. Was hindert euch daran, Privacy-Sandbox-APIs zu testen?

B Keine Prioritait [l Keine Ressourcen [ Kein Adtech-Unternehmen und somit keine direkte
Sonstige [} WeiRich nicht [} Zu kompliziert [ Ich fihle mich bereits ausreichend vorbereitet

60.0

40.0

0.0

n=37

iab.

austna



14. Welche der folgenden ID-LOsungen hast du bereits
getestet/eingebaute

Ich habe generell noch keine
Third-Party ID Losung getestet bzw. 30.3
eingebaut

ID5 (ID5 Technol Ltd 27.6 q
EsnE 25 Sonstige:

NetID (European netiD Foundation) 26.3 - FirstID

- FirstID; CriteolD
Keine davon 22.4 - wir sind am testen aller

- nicht bekannt
ID Fusion (Adform) 19.7

Unified ID 2.0 (The Trade Desk,

Prebid) U

SharedID (Prebid.org) 11.8
ID+ (Zeotap)
RamplD (Liveramp)

Telco ID’s

Sonstige, und zwar:

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0

n=76 iab.

austna



Split

DETAIL: Welche der folgenden ID-Losungen hast du bereits getestet/ eingebaut?

B Werbetreibender [l Publisher Vermarkter [l Agentur [ AdTech-Unternehmen
80
63.6
60
444
333 333
30.4 30.4
25
2122.2 21.7,
16.7‘ - 18.%
. y 111 11.1 1.1 C 1.1
8.3 9.183 9.1 9.18.3 8.7
4.3 )
0 0 0 IO 0 00 0
RamplD NetlD (European ID5 (ID5 Unified ID 2.0 ID+ (Zeotap) SharedID Telco ID’s ID Fusion Sonstige, und Keine davon Ich habe generell
(Liveramp) netlD Foundation) Technology Ltd) (The Trade Desk, (Prebid.org) (Adform) zwar: noch keine
Prebid) Third-Party ID

n=76

Losung getestet
bzw. eingebaut

iab.

austna



15. Welche ID-Losungen wirst du mittel- bis langfristig in deinem
Unternehmen einsetzene

ID5 (ID5 Technology Ltd) Sonstige:

- FirstID
- wir arbeiten an einer
mulit-iD Lésung, welche
es werden, wird sich
noch zeigen (ist auch ein
Kostenfaktor)

ID Fusion (Adform)

NetID (European netlD Foundation)
SharedID (Prebid.org)

Unified ID 2.0 (The Trade Desk, Prebid)
RamplD (Liveramp)

Telco ID’s

ID+ (Zeotap)

Sonstige, und zwar:

WeiB ich nicht

0.0 20.0 40.0 60.0

n=76 iab.

austna
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