IAB

INTERNET ADVERTISING BUREAU

AUSTRIA
Verein zur Férderung der Online-Werbung
IAB-Austria
Workflow Agentur - Medien
Agentur Medium/Vermarkter

Planungsphase

Mediastrategie und —planung

Marktdatenkollektion (Formular,
Stationary,...)

Bereitstellung der Sitedaten, Info liber
verfugbare Kapazitaten auch auf
Channelbasis untrer Berucksichtigung
der Werbeformate, User Information,
Traffic Auswertungen (Pis, Ais, UU) mit
Angabe der Quelle (OWA, AIR,
Adserver,...), minimales
Buchungsvolumen

Creative Input

Wenn keine IAB Standardwerbeformen
verwendet werden, dann Bereitstellung
der Spezifikationen pro Format
(Ausmafe in Pixel, DateigroBe in KB,
Flash Specs und zusatzl. Regeln fiir
Flapfunktionalitaten, Shaped Ads close
Buttons, Dauer des Erscheinens,
Scripts,...)
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Buying

Angebotsanfrage:

Angabe ob Interesse, Reservierung,
Buchung

Eckdaten der Kampagne:
Kunde/Zeitraum/Budget/Sitename/PI
atzierung, Werbemittelformat,
Frequency Cap ...

Details zur Buchung:

Keine Diashows, Erotik,...
Branchenexklusivitat pro Seite durch
individuelle Lésungen pro Medium
RegelmaRige Auslieferung d. Ais auf
Wochenbasis

Bestatigung des Angebots

Angebot:

Garantierte Auslieferung der offerierten
Als uber den Kampagnenzeitraum muss
bei Buchung moglich sein — bei
Engpassen Information an Agentur

Auftragsbestatigung
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Kampagnenbetreuung( Traffic, Kampagnenkontrolle, Reporting)

Zusendung der voll funktionsfahigen
Creatives & URL oder Tags 3
Werktage vor Kampagnenstart

Riickmeldung >

Bestatigung des Buchungsreports

Rechnungsbegleichung

Einbuchung der Kampagne ins
Adservingsystem

Feedback dass Einbuchung erfolgt ist +
Zusendung Kampagnenlogin fur
Adserver bzw. Automatischer
servergenierter Buchungsreport an die
Agentur

Day 1 Report (erster Werktag nach
Kampagnenstart): Um richtigen
Kampagnenstart zu uberprufen

Wochentliche Reports zur
Kampagnenkontrolle

3 Werktage vor Ende der Kampagne um
eventuelle Probleme noch vor
Kampagnenstart 16sen zu kénnen.

Endreport einen Tag nach
Kampagnenende — Verrechungsbasis
(Angabe der Als: gebucht — geliefert —
verrechnet)

Rechnung



