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WEBAD 2007: BESTE MEDIASTRATEGIE VON HP

Es war ein rrrauschendes Fest, das der 1AB-Austria der Online-Branche in der
Remise im 2. Bezirk bescherte. Viva la revolucion digital! gab Préasidentin
Karin Hammer als Motto fur den Abend vor.

Die goldenen WebAds nahmen Dr. Oetker, BMW, HP, Johnson & Johnson,
Microsoft und Bwin mit nach Hause.

Alle pramierten Kampagnen zum Durchklicken und die Fotoshow auf
Szenel.at.

Stand Alone Mail

1. Platz: Dr. Oetker (adRom) — Ziel: Gewinnspiel-Promotion

2. Platz: Balance-Ressort Stegersbach (e-dialog)- Ziel: Erreichen neuer
Zielgruppe und Auslastungssteigerung im Sommer (Offnungsrate 55 Prozent,
Klickrate 9,6 Prozent).

3. Platz: Villach Warmbad (adRom) Ziel: Bewerbung der Tourismusregion
Villach-Faak-Ossiach

Gefalligste Kampagne

1. Platz: BMW (Isobar) — Ziel: Interaktion und Awareness fur den Mini

2. Platz: Wiener Stadtische (eProjects) — Ziel: An die Notwendigkeit einer
Pensionsvorsorge zu erinnern und das Produkt "Pramienpension™ auszuloben.
3. Platz: Kérnten Werbung (holzhuber|impaction) — Ziel: Positionierung
Karnten als erholsame Kurzurlaubsalternative zu Stadtereisen.

Originellste Kampagne

1. Platz: Hewlett Packard — Ziel: Nur HP Original-Supplies garantieren die e
Qualitat beim Ausdruck wichtiger Daten wie auch Urlaubsfotos.

2. Platz: Love.at (Scoop) Visualisierung, dass sich ein Herz bei der grof3ten
Singleborse Osterreichs befindet. Dort ist es niemals alleine.

3. Platz: Renault (Tunnel23.com) — Ziel: Generierung Testfahrten. Wer zur
Testfahrt kam, hatte die Chance, rote Rosen zu gewinnen.

Informativste Kampagne

1. Platz: Johnson & Johnson (FastBridge) — Ziel: Markenbranding von Piz Buin
mit dem Ziel, Konsumenten einen Informations-Mehrwert und ein positives
Image durch die Integration von Piz Buin in den UV-Index zu vermitteln.

2. Platz: Herold (Beyond Interactive) — Ziel: Darstellung der userfreundlichen
Servicefunktion

3. Platz: BP (MindShare) — Ziel: BP Ultimate bringt mehr Leistung und
weniger Schadstoffe! Die User koénnen berechnen wie weit sie bei ihrer
eingegebenen Anzahl an Kilometern weiter fahren konnten.

Beste digitale Mediastrategie

1. Platz: HP (diamond:dogs) — Ziel: Ressort "HP nimmt den Druck" auf
derstandard.at soll Informationen transportieren die nicht auf HP.com/at
gefunden werden kénnen und ein herkdbmmliches Bannerformat sprengen. HP-

Mediastrategie (ppt, 1,743 KB)
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2. Platz: OBB (Beyond Interactive) — Ziel: Crossmediale Verstarkung der TV-
und Kino-Spots rund um die Trendsportart ,Parcouring” in der Zielgruppe der
Jungen. OEBB-Mediastrategie (ppt, 934 KB)

3. Platz: Brokerjet (MediaX) — Ziel: Senkung der Registrierungskosten.
Brokerjet-Mediastrategie (ppt, 325 KB)

Sonderpreis Mix & Spendings
Microsoft (Universal McCann) - Ziel: Effiziente regelmafRige Ansprache der
schwer fassbaren Zielgruppe der IT-Entwickler.

Sonderpreis Werbedruck
Bwin — Online-Werbespendings in der Hohe von 2 Millionen Euro im Jahr 2006
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